ABSOLUCION DE CONSULTAS
SOLICITUD DE PROPUESTA (SdP) N2: 005-LTA-2023

Campaiia de Comunicacion para Prevenir la Xenofobia y Promover la Integracién: Humano

AUDIOVISUAL

1.

¢Por favor necesitamos el detalle de la ciudad o provincia donde se desea que se lleve a cabo las
producciones audiovisuales?

Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja,
Huaquillas, Tena.

Si se desarrollan actividades en una ciudad no identificada en el actual documento se pedird una
cotizacion por fuera del presente proceso.

¢Qué cantidad de personas se requieren para las producciones? ¢ Actores?

Para el desarrollo de la mayoria de las producciones se requiere un equipo minimo (camaroégrafo,
fotdgrafo, sonidista, productor). Humano es una campafia que construye sus contenidos a partir
del trabajo con poblaciones en movilidad humana y de las comunidades de acogida. No se
requiere trabajar con actores.

éSe requiere locucidn para postproduccién del material audiovisual?
Algunos videos llevan locucion, otros no, se puede cotizar ambas opciones.
Si, lo ideal sera tener una cotizacién de videos con y sin locucion.

¢Qué cantidad de fotografias - lugares - personas se requieren?

El paquete a cotizar comprende 12 fotografias. Se cotiza cada paquete y de acuerdo a la necesidad
se especificara si seran retratos, fotografias de grupo y los lugares donde se levantaran estos
productos. La premisa general es que este y todos los materiales se levantan en los lugares donde
se desarrollan las diferentes actividades.

GESTION DE MEDIOS & PUBLICIDAD

1.

Gestidon de medios de comunicacién para la difusion de la campaiia: radio. ¢Cuantas Radios,
ciudades y duracién de cufia?

Pueden proponer varios paquetes de 2 a 4 radios por ciudad. Se debe priorizar a las radios con
mayor cantidad de oyentes tanto en segmentos informativos como de entretenimiento. Las
ciudades Lago Agrio, Tulcdn, lbarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca,
Loja, Huaquillas, Tena. Duracién de las cufias 30 segundos.

Gestidn de medios de comunicacién para la difusidon de la campaia: television ¢ Cuantos canales,
ciudades y duracién de spot de tv?
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Pueden proponer varios paquetes de 2 a 4 canales por ciudad. Se debe priorizar a los canales con
mayor cantidad de audiencia tanto en segmentos informativos como de entretenimiento y
alcance nacional y local. Las ciudades Lago Agrio, Tulcan, lbarra, Ambato, Esmeraldas, Manta,
Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena. Duracion de las cufias 30 segundos.

3. Gestion de medios de comunicacién para la difusidén de la campana: prensa impresa. ¢Cuantos
medios impresos, Prensa - revista - Medidas de espacios - anuncios - ciudades?

Se debera priorizar a los medios escritos con mayor llegada a la poblacién ya sea prensa, revistas
u otros. Las ciudades Lago Agrio, Tulcan, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito,
Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena. Se busca al menos contar con un espacio de opinion (narrativo) y
anuncio publicitario.

4. Gestidn de publicidad ATL: Vallas publicitarias (GYE - QUITO - CUENCA) - ¢Cuantas vallas por
ciudad?

Tomar en cuenta las ciudades identificadas y cotizar el numero de vallas que se podria usar en
cada una. Por ejemplo, en Tulcdn se usan menos vallas que en Guayaquil. Les pedimos cotizar un
numero no mayor a 10 vallas por ciudad.

5. Gestion de publicidad ATL: Vallas publicitarias (PROVINCIA) ¢ Cuantas vallas por provincia y detalle
de provincias?
Paquetes de 5 — 10 Las provincias corresponden a las ciudades identificadas.

6. Gestion de publicidad ATL: MUPIS (GYE - QUITO - CUENCA) ¢ Cuantos mupis por ciudad?
Paquetes de 5—-10 - 20

7. Gestidén de publicidad ATL: MUPIS (PROVINCIA) ¢Cuantos mupis por provincia y detalle de
provincias?
Paquetes de 5 — 10 - 20 Todas

8. Gestion de publicidad ATL: BUSES (GYE - QUITO - CUENCA) ¢ Cuantos buses por ciudad?
Paquetes de 5 — 10 - 20 Se debe priorizar cotizar con las cooperativas por mes de publicidad para
determinar el numero de buses adecuado.

9. Gestion de publicidad ATL: BUSES (PROVINCIA) ¢Cuantos buses por provincia y detalle de
provincias?
Paquetes de 5 — 10 - 20 todas las provincias correspondientes a las ciudades identificadas.

10. Gestidn de activaciones y publicidad BTL. ¢En qué ciudad?

Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja,
Huaquillas

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS

11. ¢En qué ciudad o provincia?
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Ciudades capitales de todas las provincias exceptuando Galdpagos.

HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JOVENES

12. ¢En qué ciudad o provincia?
Ciudades capitales de todas las provincias exceptuando Galdpagos.

HUMANO COMO CAMPARNA E INTERVENCION COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACION EN DIFERENTES
TERRITORIOS

13. ¢En qué ciudad o provincia?
Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja,
Huaquillas.

14. ¢Cantidad de actividades?
Son las actividades identificadas en los Términos de Referencia y en el archivo excel.

15. ¢Duracién de cada Actividad?
El tiempo se determinara de acuerdo a cada actividad. En el excel por ejemplo se desglosa
cantidad de dias, cantidad de personas y el tipo de actividad. Hay que proponer tiempos
adecuados para cada actividad, no es algo fijo.

ACTIVIDADES

16. ¢A qué se refieren exactamente con “éJornadas Ed Spread en universidades, colegios y otros
espacios con amplia presencia de adolescentes y jovenes”?

Dentro de la metodologia Humano, que engloba todos los aspectos creativos, de conceptos y actividades
de la campafia, se trabaja regularmente con actividades que promuevan la vinculacion y formacién de
personas que quieran tener un rol mas activo no solo para la campafa sino también en sus actividades
cotidianas como lideres, referentes o como parte de colectivos, barrios o espacios sociales. Buscamos a
lo largo de la experiencia Humano ir identificando estos perfiles para darles herramientas que les permitan
mejorar sus habilidades de comunicacién y transmisién de mensajes.

Se trata de un paquete metodoldgico para formadores que ayude a descentralizar y acrecentar la difusidn
de los mensajes de la campafia. La metodologia ED+SPREAD estd dirigida a lideres comunitarios y/o
educadorxs y tiene como objetivo el brindarles recursos que les permitan generar experiencias de
sensibilizaciéon entorno a la discriminacién y xenofobia dentro de sus contextos en sus entornos
particulares, ya sea un barrio, una casa social, un centro educativo, etc...

REDES SOCIALES

e Levantamiento de la informacidn, investigacion y actividades en terreno para la conceptualizaciéon
y generacion de contenidos y directrices de campania.
17. ¢Cual seria el entregable de este producto? ¢Un informe?

El levantamiento de la informacién en si mismo implica desarrollar las actividades en territorios, mientras
se desarrollan esas actividades (talleres, jornadas humano, etc), se levanta informacion que es la base de
la campafia. Entonces si, puede ser un informe que resuman los hallazgos, informacidon y datos obtenidos
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pero lo mas importante es considerar que es la informacion base para construir los contenidos de la
campafa.

18. ¢Hay algun objetivo desde el punto de vista cualitativo y cuantitativo en cuanto al levantamiento
de la informacion? En caso de realizarse grupos focales, ¢hay un tamafio referencial para estos
grupos?

En el excel esta especificado la cantidad referencial de personas para cada actividad. Favor revisar esta
informacion. El objetivo del levantamiento de informacién es construir contenido a partir de todas estas
actividades.

19. ¢Nos pueden dar una idea de qué tipo de actividades se incluiria en “actividades en terreno”?

Revisar los Términos de Referencia y el documento en excel.

e Investigacidn y generacién de contenidos escritos para RRSS y adaptacién a diferentes
plataformas.
20. ¢Hay una cantidad estimada de la cantidad de contenidos o la extension de los mismos?

Si, en el archivo excel se especifica la cantidad minima por paquete de productos para redes.

e Gestion perfiles de HUMANO en redes sociales (cronopost, programacién de publicaciones,
informes cuantitativos y cualitativos de rendimiento).

21. ¢Esto incluye la respuesta a preguntas y comentarios o solamente la creacion y publicacion del
contenido?
Humano tiene redes sociales propias, entonces la gestién implica todo el trabajo integral en estos
perfiles inclusive la respuesta a comentarios y preguntas.

e Estrategia y gestion de pauta para redes sociales (fee de gestién mensual en pauta).

22. iSe puede proponer un fee que consista en un porcentaje del valor de inversiéon de pauta? Es
importante tomar esto en cuenta, partiendo de que no se esta dimensionando la cantidad de
trabajo por la falta de presupuestos definidos.

SI, pueden proponer un fee de gestién mensual de la pauta

23. ¢(Se debe planificar pauta en todas las redes sociales o solo en algunas? Es importante tomar esto
en cuenta ya que el precio de la publicidad varia mucho entre plataformas.
Se espera que la pauta siga siendo gestionada tanto en los perfiles de Facebook como en
Instagram de Humano.

e Grifica: Disefio de identidad y linea gréfica para subcapitulos de campafia.

24. ¢Podrian especificar a qué se refieren con un “subcapitulo”? ¢Cudntos de estos habria al afio?
Para poder determinar un precio.
Los capitulos de la campaiia estdn relacionados con etapas intermedias que se desarrollan
durante el afno de trabajo. Por ejemplo. En 2022 Humano presentd los siguientes capitulo o
etapas: la campafia como tal (contenidos, mensajes, videos regulares), Naciones Unidas All Stars
(proyecto de hip hop con musicos de Venezuela, Ecuador y Colombia) y Estamos Aqui (contenido
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25.

26.

como videos y fotografias de mujeres que fueron parte de las actividades Humano y gracias a las
cuales se difundié contenido de la campafia).

Gréfica: Disefio y desarrollo de materiales graficos para campafas en redes sociales, en funcion a
linea grafica definida y adaptacion a distintos formatos.

¢El paquete seria mensual?

1 paquete comprende 12 piezas adaptables (GIF, carrusel, post-estdtico, entre otros).

Gréafica: Diseiio para material promocional para actividades e intervenciones especificas.
Creemos que seria mejor definir un valor de propuesta grafica de promocionales y uno de la
adaptacion para cada articulo promocional porque las posibilidades de aplicacién de la grafica o
mensajes no seran los mismos para una bolsa ecoldgica, una agenda o un esfero.

Lo ideal serd recibir una cotizacién o los valores correspondientes al disefio de material
promocional para diferentes productos o formatos. Si desean dividir esos valores no hay
problema, lo importante serd conocer cuanto cuesta disefiar una amplia gama de productos
promocionales como se menciona en el archivo excel.

AUDIOVISUAL

27.

28.

Audiovisual: generacién de un video documental. Duracidn: maximo 180 segundos. Formato
horizontal: 180x180 o 1920x1080. Full HD.

Seria importante establecer cual es la locacion para el rodaje del video para poder calcular los
costos logisticos y las caracteristicas del equipo técnico. También es importante saber que, si se
espera tener varios documentales, es mejor determinar una cantidad de paquete, ya que se
puede optimizar los costos al momento de hacer varios videos en un solo proceso.

Las localidades son las mismas identificadas en el presente documento. Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra,
Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas. En el archivo excel
hemos colocado los diferentes tipos de videos que se podran requerir y si se puede cotizar por
paquetes, pero no se puede determinar la cantidad de videos que se desarrollaran y si todos se
podran hacer en un “solo proceso” porque eso depende de las necesidades y objetivo de las
agencias que utilicen el LTA para solicitar servicios en el marco de Humano. Por lo tanto, es mejor
tener cotizado el precio por video para ir solicitando conforme se necesite.

Audiovisual: generacién de un video en formato entrevistas. Duracidn: maximo 90 segundos.
Formato: vertical. Full HD.

Solo para tener claridad, debido a que los documentales suelen basarse también en entrevistas:
¢Con este producto se refieren a tomas solamente de las entrevistas sin tomas de graficacion,
establecimiento, transicién, etc.? {0 es igualmente un formato documental de menos duracién?

Se requiere un producto con los elementos sefialados en la pregunta. En algunos casos seran

entrevistas simples pero por lo general se grafica cada video con tomas de apoyo.

Audiovisual: generacién de un video explicativo en formato no documental. Duracién: maximo
180 segundos. Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.
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29. Al no ser una animacién o documental: ¢{Nos referimos a un video con presentadores/as
explicando sobre un tema o es un ejercicio de ficciéon para demostrar la problematica?

Si, puede ser un presentador explicando un tema o una de las personas que formen parte de
Humano hablando sobre un tema en particular. No hacemos ficcién en Humano.

e Generacidon de material fotografico de apoyo a la campafia (retratos y fotografias de sitio).
30. éSe prevé que las 12 fotografias se tengan que producir en una sola jornada?

Puede ser, eso dependerd de las actividades que se realicen. Las fotografias también se levantan
cuando se desarrollan las actividades y se levanta la informaciéon y recursos para la campana.
Por eso, se debera cotizar por paquete de 12.

MATERIAL DE APOYO

e Toda esta seccidn es problematica ya que no se establece rangos de cantidades. El costo unitario
es completamente distinto si se produce 10 ejemplares o si se produce 10.000. En ese sentido, si
ponemos el valor de produccién de una libreta y se quiere imprimir 1.000, el precio total seria
desproporcionado.

Necesitamos cotizar paquetes de entre
50-100

200-500

600-1000

Lo importante es tener la cotizacion por estas cantidades referenciales pero no se puede
establecer al momento cantidades finales porque dependerd de las actividades y niumero de
personas identificadas.

e Set completo expositivo itinerante de campafa para universidades y centros educativos.

31. En la descripcidn se dice “entre otros segln la necesidad”. ¢Se debe cotizar solamente” penddn,
cuadernillo, banners, carpas, stand” y el resto de cosas se haria bajo una cotizacion adicional?
También se necesita definir cudntas carpas, banners y cuadernillos se tendria que cotizar para la
propuesta.

Si hay algo adicional se cotizara por fuera del presente proceso. Sin embargo, si ven que un set debe tener
mas elementos los pueden cotizar dentro del set descrito en el archivo excel.

No podemos definir cuantas carpas y materiales se necesitaran. Lo importante es conocer el precio de
estos materiales que formarian parte de un set expositivo y cuando se requiera se gestionard la
adquisicion de los mismos conforme la identificacién de los eventos que se vaya a realizar. Por ejemplo,
pueden cotizar un set que contenga X numero de esas cosas en general pero serd importante conocer
también el valor unitario por producto para ir armando sets a conveniencia.
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1. Muestra itinerante de campafia para espacios expositivos en todo el pais.

32. Igualmente, en este caso se comienza diciendo “Montaje y produccidn varia dependiendo la
ciudad a intervenir.” En ese caso es importante definir unas caracteristicas base para poder
cotizar.

Con el set expositivo se arman las muestras itinerantes, entonces aqui se cotiza el valor del
montaje y la produccidn en las ciudades ya sefialadas en este documento.

GESTION DE MEDIOS & PUBLICIDAD

2. Gestion de medios de comunicacién para la difusién de la campana

33. Normalmente la gestion de entrevistas en medios masivos se hace por un tiempo definido (1
semana, 1 mes, etc.) Cotizar una sola entrevista es mds costoso que pensar un periodo de tiempo
en el que se pueda gestionar el mayor nimero posible de entrevistas con las personas encargadas
de las vocerias.

Lo que se debe cotizar es el trabajo de relaciones publicas. No se puede determinar en este
momento cudntas se requerirdn pero si un paquete minimo de 5 a 8 entrevistas durante un afio
pero insistimos en que lo que se pide cotizar aqui es el fee por relaciones publicas.

3. Gestion de publicidad ATL: Vallas publicitarias (GYE - QUITO - CUENCA)

34. El costo de alquiler de vallas varia mucho en relacién a la ciudad y al lugar en el que se instala la
valla en cada ciudad. Por ello es muy dificil establecer un valor de alquiler mensual. Igualmente,
el valor varia dependiendo de la cantidad de tiempo de alquiler de la valla por lo que los costos
varian si es que la pauta dura seis meses o uno. El mismo problema existe en el caso de MUPIS y
buses.

Por eso hemos establecido que el valor a cotizar es mensual, dependiente del precio,
determinaremos cudnto tiempo contrataremos los servicios en cada ciudad. Hemos colocado las
ciudades referenciales para tener precios de cada una. Precios por:

Vallas, mupis, buses
Ciudad
° Tiempo

4. Gestion de activaciones y publicidad BTL.
35. Una activacion puede tomar muchas formas, duraciones y condiciones. Seria indispensable
establecer ciertos parametros para poder calcular el costo.

Efectivamente, por eso les pedimos cotizar bajo esas formas, duraciones y condiciones posibles para que
nosotros podamos identificar las mejores ofertas y opciones disponibles. No hay parametros establecidos,
buscamos ocupar espacios publicos, privados si es el caso y amerita y que haya una oferta innovadora de
las actividades BTL que generan impacto con temas sociales como los de Humano.

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS / HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JOVENES / HUMANO
COMO CAMPANA E INTERVENCION COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACION EN DIFERENTES
TERRITORIOS

Page 7 of 27



36.

37.

38.

39.

Los talleres, grupos focales y jornadas comprenden: alquiler de espacio, alimentacion para
participantes, materiales, transporte, produccion, vidticos de talleristas, entre otros. Nota: favor
hay que considerar que los talleres, grupos focales y jornadas se llevaran a cabo en diferentes
localidades del pais, por ende, el precio a cotizar debera contemplar todos los rubros necesarios
para la ejecucioén satisfactoria de actividades.

Al no establecer el lugar en el que se realiza el grupo focal, es muy dificil establecer un precio, ya
gue no es lo mismo hacer un taller en Quito que hacer uno en Zumba u otra comunidad fronteriza
del Sur del pais. En ese sentido, si planteamos el precio como para la comunidad mas lejana, los
talleres en Quito tendrian un sobreprecio innecesario.

Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja,
Huaquillas, Tena.

Actividades de activacién de la campafia de acuerdo con los objetivos que se deban cumplir
(exposiciones, muestras, conciertos, presentaciones, entre otros).

El costo de una exposicion no es comparable con el de un concierto. Es importante establecer
alguln tipo de parametro para que al momento de comparar las propuestas se pueda hacerlo bajo
principios de objetividad.

Lo que se comparara no es el precio de una exposicidon y un concierto sino el precio de organizar
un concierto de una agencia con el precio de otra agencia. Por lo tanto lo que se busca, como se
ha explicado en el cuadro de excel es que se consideren todos los gastos posibles para realizar
cada una de las actividades. Que se cotice cuanto costaria hacer una exposicién, una muestra, un
concierto, un evento masivo innovador, etc)

Actividades anuales masivas: se trata de actividades de activacidn de la campaiia de acuerdo con
los objetivos que se deban cumplir.

Igualmente, al no conocer los objetivos, no se puede pensar en el tipo de activacion que se
necesita y, por ende, no es posible determinar un costo.

Si es posible. Humano es una campafia dindmica y por ello no todos los objetivos y prioridades
estan expuestos en estos términos de referencia actuales. Sin embargo, las actividades anuales
masivas se relacionan con eventos de cierre de la campaia, muestras que comprendan grupos
grandes por ejemplo en universidades. De todas maneras, como se ha explicado en el excel, este
tipo de actividades se contemplaran si existe la necesidad y el presupuesto por lo cual estaria
ese valor por fuera del presente proceso y se podrd cotizar con mas precisién en su momento.

Se pide que se demuestre experiencia previa en campanas de anti-xenofia, ése puede incluir
también campanas de género, violencia, etc.?

Si, es importante ese tipo de experiencia y por eso cada muestra de esa experiencia tiene un valor en
el proceso de seleccion pero al tratarse de una campafia antixenofobia se solicita, enla medida de lo
posible, experiencia con este tema y/o que se demuestre una comprension profunda del tema y de
la realidad migratoria en el Ecuador.

40.

é¢Hay un presupuesto asignado en general?

Page 8 of 27



No hay un presupuesto identificado. Este tipo de procesos (LTA) nos permite tener una lista de servicios
y precios que tanto la OIM como otras agencias podran requerir en un tiempo determinado entonces
pueden sumarse varios presupuestos a este proceso.

41. ¢En cudnto tiempo debe ejecutarse el proyecto? porque se dice que el contrato puede ser por un
afio o dos, pero esto va a variar el cronograma de las actividades y cumplimiento de las mismas.
El tiempo estipulado del LTA es de un afio con posibilidad de extensién a dos afios. Las actividades varian

de acuerdo a las necesidades y no se trata de una campafia con cronograma y actividades fijas.

42. ¢Cudl es la forma de pago, es mensual o como se manejaria?

Seria por servicio requerido por la OIM, por ejemplo, podemos pedir que hagan: Investigacion y
generacion de contenidos escritos para RRSS (...) y les pagamos lo que establecieron en el tarifario de
servicios.

REDES SOCIALES

43. Dentro del manejo de redes se menciona la publicacién de informes cualitativos y cuantitativos
esta informacion es resultados de las investigaciones previas realizadas en las 7 ciudades, de
interés o son informacién adicional proporcionada por ustedes.

Son informes de rendimiento de la campafa en redes sociales. Son elaborados por la agencia
responsable, no se relacionan con las investigaciones o levantamiento de informacion en las
ciudades.

44. ¢Hay un psto asignado para digital?

No, depende de la estrategia digital y las recomendaciones que el equipo de community
management nos haga.

GRAFICA

45. Gréfica: Disefio de identidad y linea grafica para subcapitulos de campafia. Por favor pueden
aclarar este punto.

Revisar respuesta 24. Implica que cada subcapitulo tiene su propia identidad grafica.
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AUDIOVISUALES

46.

47.

48.

49.

Generacion de un video documental. Duracién: maximo 180 segundos. Formato horizontal:
180x180 o0 1920x1080. Full HD.

éEsto en qué lugar es o serdn varios lugares que hay que cubrir, esto cambia los valores de la
produccion?

Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja,
Huaquillas, Tena. Estos son los lugares, evidentemente los valores varian dependiendo de cada
localidad.

éPara el documental el personal que salga, testimonios, lugares, etc, lo dan ustedes?

Las localidades estdn establecidas pero la identificacién de personas es un trabajo en conjunto,
una reflexion que resulta del trabajo de campo y de ir conociendo a las personas.

¢El video necesita traduccidn al inglés o subtitulos en inglés?
No, los subtitulos son solo en espaiiol.

Generacion de un video en formato entrevistas. Duracién: maximo 90 segundos. Formato:
vertical. Full HD.

¢De cuantas entrevistas estamos hablando?

Lo importante es conocer el precio de un video de esas caracteristicas, conforme pase el tiempo se
requerird el desarrollo de X cantidad de entrevistas se debera realizar. Se relaciona con la propuesta
integral de la campafia.

50.

¢En donde se realizaran estas entrevistas?

En todas las localidades sefialadas en el presente documento.

51.

éUstedes proporcionan las personas que se entrevistaran?

Revisar respuesta 47

52.

éDonde se exhibira?

En las redes sociales de Humano, de acuerdo a las necesidades.

53.

¢El video necesita traduccidn al inglés o subtitulos en inglés?

Revisar respuesta 48

54.

Generacion de un video de registro de actividad o evento. Duracion: maximo 180 segundos.
Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.

¢Dénde serd el evento?
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Aqui se pide cotizar un video de esas caracteristicas. Las localidades han sido identificadas en este
documento, por lo tanto los eventos se podrian realizar en cada una de ellas.

e Generacién de un video de formato explicativo en motion graphics. Duracién: maximo 30
segundos y adaptacidn a distintos formatos de RRSS.

55. éLas adaptaciones las definimos nosotros?
Son los formatos para redes sociales

e Generacién de un video explicativo en formato no documental. Duracidon: maximo 180 segundos.
Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.

56. éQué se va a informar en este video?
No estd definido. Se pide cotizar un video de esas caracteristicas mas alla del tema a tratar.
57. éTienen idea donde se filmara una ciudad o cuantas?

Son las ciudades ya sefialadas en este documento y en el archivo de excel. Lago Agrio, Tulcdn, Ibarra,
Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena.

58. éSe tiene que filmar o es con material que ustedes nos entregan?

Todo el material se levanta desde cero.

MATERIAL DE APOYO

59. Se menciona en la cantidad: junidad! ¢Es decir, es uno de cada item que se indica unidad?
Si

60. Set completo expositivo itinerante de campafia para universidades y centros educativos. ¢De
cuanto cantidad estamos hablando?

Revisar respuesta 31

GESTION DE MEDIOS Y PUBLICIDAD

61. Por favor me pueden aclarar con lo de unidad, ées una Unica vez, una Unica radio?

Revisar respuesta 33
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62. Cuando se habla de mensual ¢se debe considerar por el afio o por cuanto tiempo?
Si, por un afio
63. éLa activacion es en una sola ciudad?

Se pide cotizar por actividades pero no podemos establecer cudntas se realizaran y qué ciudades.

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS

64. éLas localidades son en las mismas 7 ciudades?
Sl
65. ¢Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?

No, son personas identificadas por las agencias si es que no forman parte de sus equipos de trabajo. Se
identifican conforme la necesidad de un taller de determinadas caracteristicas.

HUMANOS PARA ADOLESCENTES Y JOVENES

66. ¢Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?
Revisar respuesta 65.

67. éLas localidades son en las mismas 7 ciudades?
Sl

CAMPANA DE INTERNVENCION COMUNICACIONAL

68. ¢Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?

Revisar respuesta 65.

CAMPANA DE COMUNICACION

69. Estuve revisando la campafa mencionada HUMANX, esta es una campaiia regional, se espera lo
mismo con la actual propuesta. De ser asi, ¢ustedes nos proporcionan estas colaboraciones o
contactos en otros paises?
https://www.facebook.com/watch/?v=471220278225691
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Humano no es una campafa regional, es una campafia del sistema de Naciones Unidas que se
desarrolla en Ecuador. Como agencia lider de la campafia, la OIM puede buscar su vinculacién
en otros espacios y paises pero en esta ocasidon no se estd pidiendo ningun trabajo en ese
sentido.

1. Laraiz metodoldgica de las actividades de Humano sera la misma aplicada hasta el momento. Sin
embargo, buscamos contar con propuestas innovadoras para estas actividades, desde la
conceptualizacion hasta la puesta en practica.

70. Por favor, pueden ampliar esta informacién ¢cuales son esas actividades que se han realizado y
si tienen algo previo para poder analizar?

Humano tiene redes sociales y una pagina web. Alli se puede revisar la informacién previa 'y todo lo
gue ha sucedido con la campaia hasta el momento. En los Términos de Referencia hay una explicacion
sobre la campaia y los objetivos y perspectivas para el presente aio ademas de una explicacion
narrativa de cada uno de los servicios generales. Toda esta informacién debe  servir para que las
agencias preparen una propuesta innovadora que nos permita evaluar posibilidades de evolucionar la
campana o de fortalecer lo que ya se ha hecho hasta el momento. Es decir, hay que hacer un trabajo de
investigacion y analisis.

https://www.instagram.com/humano.ec/

https://www.facebook.com/search/top?g=humano

https://www.youtube.com/@humano161

71. Queriamos confirmar si realmente requieren recibir la propuesta en formato fisico, ya que de ser
asi deberiamos imprimir alrededor de 120 hojas, lo que consideramos que iria contra del espiritu
de la declaracién que comparten en la hoja 3 de la SdP de que “La OIM esta fomentando que las
empresas usen materiales reciclados, provenientes de recursos sostenibles o producidos
empleando una tecnologia que ocasione menos impactos ecoldgicos”. Teniendo en cuenta la
opcion disponible, mas simple y sostenible, de enviarles la propuesta via mail.

R= Se confirma que la recepcién de las Propuestas debe ser en fisico, acorde con los
lineamientos proporcionados en las bases de la licitacidn y, para tal efecto, los oferentes
interesados pueden utilizar “materiales reciclados, provenientes de recursos sostenibles o
producidos empleando una tecnologia que ocasione menos impactos ecolégicos”, como bien se
indica en la declaratoria.

72. En esta misma linea, si también requieren que todas las hojas sean firmadas fisicamente por
nuestro representante legal o si podriamos firmarlas con su firma digital. Esta Ultima opcidn nos
permitiria no tener que imprimir dichas 120 hojas, firmarlas fisicamente y escanearlas.

R= Los documentos que requieran la firma de la Representacién Legal si pueden ser validados  con
firma digital, sin embargo, es importante que los oferentes interesados se acojan alos lineamientos
estipulados en las bases de la licitacidn, los cuales, brindan igualdad de condiciones de
participacion.
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Preguntas a proceso

Tarifario de Servicios

Planificacion Anual

Campana de Comunicacion

Precio
Actividades Unitario . . .
. . Unidad # Personas (si aplica) Observaciones
generales (incluido
IVA)
REDES SOCIALES
Planificacion y e .
disefio La planificacion comprende la estrategia
- integral de la campafia (online y offline) por
estratégico de . o o
o Unidad un afo. Puede tener ampliaciones vy
la campafia de e
. modificaciones de acuerdo con las
comunicacion .
necesidades que se presenten.
Humano.
Tulcan Se espera trabajar en distintas ciudades del
pais con énfasis en las ciudades fronterizas
Ibarra y aquellas con mayor incidencia de personas
Levantamient Quito venezolanas.
odela
informacion, Manta Nota: en el caso de requerirse el
investigacién y levantamiento de informacidn en otras
actividades en Cuenca ciudades del pais, los requerimientos se
- realizaran de manera especifica como
terreno para Lago Agrio ae p
la procesos adicionales.
conceptualizac , .
L. P 73. éCuantos viajes se esperan a cada
iény o
L territorio? Mas detalle sobre el
generacion de . . -,
. tipo de informacién que se debe
contenidos y
. . . levantar.
directrices de Huaquillas
campafia. Revisar respuesta 17. No se puede
determinar ahora cudntos viajes se espera,
por eso pedimos cotizar por unidades y por
ciudad.
74. Especificar cuantas piezas esperan
Investigacién y y en que formato: Estaticos,
generacion de carruseles, GIFS. ¢Serd campafia
contenidos segmentada por ciudad y hay que
escritos para fcfrear piezas para cada ciudad o es
Mensual o .
RRSS y campafia nacional?
adaptacién a ) ) o
diferentes Aqui se cotiza la conceptualizacidon de los

plataformas.

contenidos para redes sociales, los detalles
técnicos de lo que contiene un paquete
estdan mads abajo. Entoces se debe cotizar
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cuanto cuesta el trabajo creativo mensual
para crear contenido para la campafia.

Gestion
perfiles de
HUMANO en
redes sociales
(cronopost,
programacion

Twitter, Instagram, Facebook.

75. éSe requiere community Manager
que responda comentarios? (O

de Mensual solo que se encargue de crear
. chronipost y ejecutarlo?
publicaciones,
informes Si, es un trabajo integral en las redes de
cuantitativos y Humano.
cualitativos de
rendimiento).
Estrategiay
gestion de Nota: la OIM podra solicitar el servicio
pauta para dependiendo el presupuesto disponible
redes sociales para este fin segun la necesidad.
(fee de Mensual - . B
- 76. ¢Se tiene un calor especifico para
gestion pauta neta?
mensual en
pauta). Revisar respuesta 44.
GRAFICA
o Disefio de identidad y linea grafica por 1
Grafica: subcapitulo.
Disefio de
identidad y 77. ¢El  proyecto vya tiene una
linea grafica Unidad identidad? Especificar a que se
para refieren con subcapitulos.
subcapitulos ¢Cudntos subcapitulos existen?
de campania.
Revisar respuesta 24.
Grifica:
Disefioy
desarrollo de
materiales
graficos para
campanas: en 1 paquete comprende 12 piezas adaptables
redes sociales, Paquete .
., (GIF, carrusel, post-estatico, entre otros).
en funcion a
linea grafica
definiday
adaptacién a
distintos
formatos.
Grifica: L :
Disefio para Unidad 1 disefio adaptable para material
material promocional segun la necesidad.
promocional
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para
actividades e
intervenciones

78. ¢Adaptable a que materiales? Los
costos pueden varian dependiendo
material entregable.

especificas.
Revisar respuesta 26
El paquete comprende el disefio de linea
grafica y la diagramacion de un manual de
12 paginas, del cual, se extraeran: 4 afiches,
una presentacion PPT y 6 publicaciones
Grifica: digitales.
Disefio para
material 79. éTamafio del manual?
informativo Pueden poner diferentes alternativas de
para temas tamanios
especificos a
- Paquete . e . .
socializar éEspecificaciones sobre las publicaciones
(infograficas, digitales?
manuales,
afiches Son contenidos para redes sociales
informativos, éLa ppt de cudntas diapositivas?
etc....)
Minimo 10 maximo 20
éSe  requiere  creacién  de
contenidos? Si, son las
publicaciones digitales
AUDIOVISUAL
Audiovisual:
generacion de
un video 80. Para incluir costos de logistica, por
documental. favor confirmar donde seria la
Duracion: grabacién. ¢Se  debe incluir
maximo 180 Unidad creacion de guion?
segundos.
Formato Sicomprende el desarrollo del guién y todos
horizontal: los procesos concernientes al desarrollo de
180x180 o un video. Revisar respuesta 27
1920x1080.
Full HD.
Audiovisual:
generacion de
un video en 81. Para incluir costos de logistica, por
formato favor confirmar donde seria la
entrevistas. grabacion ¢ Se debe incluir creacién
Duracién: Unidad de guion?
maximo 90 Sicomprende el desarrollo del guién y todos
segundos. los procesos concernientes al desarrollo de
Formato: un video. Revisar respuesta 27
vertical. Full
HD.
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Audiovisual:
generacion de
un video de
registro de
actividad o
evento.
Duracion:
maximo 180
segundos.
Formato
horizontal:
1920x1080 o
1080x1080.
Full HD.

Unidad

82. Para incluir costos de logistica, por
favor confirmar donde seria la
grabacion. ¢Se debe incluir
creacion de guion?

Sicomprende el desarrollo del guién y todos
los procesos concernientes al desarrollo de
un video. Revisar respuesta 27

Audiovisual:
generacion de
un video de
formato
explicativo en
motion
graphics.
Duracion:
maximo 30
segundos y
adaptacién a
distintos
formatos de
RRSS.

Unidad

83. ¢Se debe incluir creacion de guion?

Sicomprende el desarrollo del guidény todos
los procesos concernientes al desarrollo de
un video.

Audiovisual:
generacion de
un video
explicativo en
formato no
documental.
Duracion:
maximo 180
segundos.
Formato
horizontal:
1920x1080 o
1080x1080.
Full HD.

Unidad

84. iGrabacion en estudio? ¢En
locacion? ¢ Donde seria la locaciéon?
¢Se debe incluir creacion de guion?
¢Se necesita contratacion de
actores?

Dependiendo de la propuesta que
recibamos se establecera donde se grabara.
Pero se puede cotizar el estudio.

No se requiere contratar actores.

Generacién de
material
fotografico de
apoyo ala
campafa
(retratos y
fotografias de
sitio).

Paquete

El paquete a cotizar comprende 12
fotografias.

85. éDdnde seria la cobertura?

Revisar respuesta 13y 17
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MATERIAL DE APOYO

Material impreso y ecoldgico de la campafia: banners, instalaciones con realidad aumentada, camisetas, afiches,
bolsos, etc.

86. ¢Qué cantidad? No se puede poner
un costo standard. EL precio varia
mucho si se pide 100 o 1000. De
igual manera si la impresion seria
sublimada o estampada, a full color
o un color?

Necesitamos cotizar paquetes de entre

50-100
200-500
Camisetas poli
algodon tallas Unidad 600-1000

de XS a XXL. . L
Lo importante es tener la cotizacion por

estas cantidades referenciales pero no
se puede establecer al
momento cantidades finales porque
dependera de las actividades y numero
de personas identificadas.

87. éQué tamaio? ¢Qué cantidad? No
se puede poner un costo standard.
El precio varia mucho si se pide 100

Bolsos de tela

diferentes Unidad
colores. o 1000.

Ver respuesta 86

Couché Mate  300g/Full  Color.
Afiches A3. Unidad éCantidad?

Ver respuesta 86

Couché Mate  300g/Full  Color.
Afiches A2. Unidad éCantidad?

Ver respuesta 86

Couché Mate  300g/Full  Color.
Afiches Al. Unidad éCantidad?

Ver respuesta 86
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Couché Mate  300g/Full  Color.
é¢Cantidad?

Afiches AO. Unidad
Ver respuesta 86
Desarrollo de )
afiches con Nota: cotizar por unidad. Por enviar
realidad ejemplos de esto.
aumentada + Unidad Por favor revisar las redes sociales de
uso de” Humano. Son afiches impresos que con el
aplicacion ) uso de una aplicacién desde el celular puede
correspondien activar un video corto.
te.
Couché  Mate  300g/Full  Color.
Postales A6. Unidad ¢Cantidad?
Ver respuesta 86
Stickers . o
(4x4cm Vinyl . éCantidad:
Adhesi Unidad
esivo Ver respuesta 86
mate).
5x5 cm full color. ¢ Cantidad?
Pins. Unidad
Ver respuesta 86
Papel reciclado de 75 gr, membretado,
100 paginas, con 2 insertos full color tiro
y retiro, cosido. ¢ Cantidad?
Se pide cotizar por unidad pero se
pueden cotizar paquetes similares a los
de la respuesta 86
88. iLas pdaginas internas tienen
Libretas AS. Unidad disefo? ¢Se requiere creacion
de contenidos de los insertos?
No, solo los logos de Humano pero se
determinard si se incluyen en los
insertos las fotografias de la campafia.
89. 100 paginas son 50 hojas, ées
asi el pedido?
Si
Cua\.d.ernlllo de Papel reciclado de 75 gr, membretado, 20
Actividades . (- . . .
Unidad paginas, con 2 insertos full color tiro y retiro,
Formato A6 - ngrapado. ¢ Cantidad?
20 paginas. engrapado. ¢ ’
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90. é¢Las paginas internas tienen
disefio? ¢Se requiere creacién
de contenidos?

Revisar respuesta 86 y

88

Nota: como 1 naipe. ¢ Cantidad?

Cotizar 3 cantidades distintas de juegos
de naipes.

Juego de 50
cartas (12x 8 Unidad Ejemplo: 50-100-200
cm).
91. ¢Se requiere  creacion de
contenidos?
S|
Banner tipo Unidad
roll-up.
Penddn
colgante en Unidad
lona, 80cm x
300cm.
El set comprende: penddn, cuadernillo,
Set co'n"lpleto banners, carpas, stand, entre otros segun la
expositivo necesidad.
itinerante de
campafia para Set 92. Se necesita especificaciones del
universidades espacio y tipo de evento para
y centros poder determinar costos.
educativos.
Revisar respuesta 31y 32
Tulcan Montaje y produccién varia dependiendo la
ciudad a intervenir.
Ibarra
Quito Nota: en el caso de requerirse el montaje y
produccion en otras ciudades del pais, los
Muestra Manta requerimientos se realizaran de manera
|t|nerar2te de especifica como procesos adicionales.
campana para Cuenca
espacios 93. Se necesita especificacion del
expositivos en Lago Agrio espacio y la muestra, Si el montaje
todo el pais. y produccién varia dependiendo de
la ciudad, es necesario saber las
. especificaciones de cada lugar para
Huaquillas

GESTION DE MEDIOS & PUBLICIDAD

poder cotizar.

Revisar respuesta 31y 32
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- Gestion de

94. iRequiere creacion de cufa?

medios de . e
comunicacion ¢Tiempo esperado de difusion? ¢A
ara la Unidad nivel local o nacional? ¢Es
zifusic’)n de Ia necesario RRPP?
campafia: Se cotiza el trabajo de relaciones publicas,
radio. revisar respuesta 33
- Gestidn de . .
medios de 95. ¢Requiere creacidn de spot de tv?
comunicacion ¢ Tiempo esperado de difusion? ¢Es
para la Unidad necesario RRPP? ¢A nivel local o
e nacional?
difusién de la
campafia: Se cotiza el trabajo de relaciones publicas,
television. revisar respuesta 33
- Gestidn de
medios de 96. ¢Requiere creacion de noticias y
comunicacién disefo? ¢Tiempo esperado de
para la Unidad difusion? ¢Es necesario RRPP? ¢A
difusién de la nivel local o nacional?
campafia: ) ) i .
prensa Se cotiza el trabajo de relaciones publicas,
impresa revisar respuesta 33
Una publicacién en perfiles externos a la
campana con audiencias superiores a 30K
- Gestion de en |Gy 90K en FB.
ublicidad ]
pauta'e y 97. éSe refieren en redes de
:::l)i itaIJ' Posteo influencers? ¢Medios de
esieci.fico en comunicacion? Este servicio es
. L agado, depende de tiempo
perfiles de rrss Publicacién Pag ; y p. ) P
externos a la requerido, especificar.
campafia Se refiere a la publicacion en perfiles
segun externos con las caracteristicas ya
audiencia sefialadas. Por ejemplo, cudnto cuesta
objetivo. publicar un post de Humano en las RRSS de
una figura influyente del pais o un medio de
comunicacion con ese alcance.
- Gestidn de
publicidad y Un anuncio en sitio externo a la campafia
pautaje con un alcance de 750K impresiones.
digital:
. . 98. Este servicio es pagado, y depende
Anuncio en Unidad ; . e
sitio web de tiempo requerido, especificar.
seguin Anuncio en sitio web segun audiencia
audiencia objetivo. Cotizar por mes.
objetivo.
- Gestion de ) »
publicidad Mensual ¢Tiempo de duracion de valla?
ATL: Vallas
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publicitarias Mensual
(GYE - QUITO -
CUENCA)
- Gestion de
publicidad ¢ Tiempo de duracién de valla?
ATL: Vallas Mensual
publicitarias Mensual
(PROVINCIA)
- Gestion de
publicidad ¢ Tiempo de duracién?
ATL: MUPIS Mensual
(GYE - QUITO - Mensual
CUENCA)
- Gestidn de
publicidad Mensual ¢ Tiempo de duracion?
ATL: MUPIS Mensual
(PROVINCIA)
- Gestidn de
publicidad ¢ Tiempo de duracién?
ATL: BUSES Mensual
(GYE - QUITO - Mensual
CUENCA)
- Gestion de
publicidad
M I
ATL: BUSES ensua
(PROVINCIA)
Se cotizara una activacion en espacio
- Gestién de publico.
actlv.aFlonesy Unidad 99. Se requiere especificaciones de la
publicidad activacién para poder cotizar
BTL. parap '
Revisar respuesta 35
ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS
Talleres de 1 Los talleres, grupos focales y jornadas
dia para comprenden: alquiler de  espacio,
diferentes alimentacion para participantes, materiales,
g'rupos Unidad 10-30 trans!:;orte, produccién, viaticos de
diversos a talleristas, entre otros.
través de la
metodologia Nota: favor hay que considerar que los
Humano. talleres, grupos focales y jornadas se
llevaran a cabo en diferentes localidades del
:j'e,alleres de 3 pais, por ende, el precio a cotizar debera
las para . lar todos los rubros necesarios
. Unidad 10-30 contemplar
diferentes para la ejecuciéon satisfactoria de
grupos actividades.
diversos a
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través de la
metodologia
Humano.

Talleres
presenciales
de 1 dia para
diferentes
poblaciones
segun
tematicas y
objetivos
especificos.

Unidad

10-30

Talleres
presenciales
de 3 dia para
diferentes
poblaciones
segun
tematicas y
objetivos
especificos.

Unidad

20-50

Grupos
Focales de 1
dia. Incluye
generacion de
insumos para
la
investigacion,
produccion
del evento,
convocatoria,
recopilacion
de datosy
generacion de
informe.

Unidad

20-30

Jornadas de
sensibilizacién
de 1diaen
territorio, con
poblaciones
locales
diversas
representando
tanto a
personas en
situacion de
movilidad
humana como

Unidad

20-30
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100.Se necesita mayores
especificaciones para poder
cotizar.

Por favor revisar a profundidad los términos
de referencia, la matriz de excel y el
presente cuestionario. Sin saber qué
especificaciones se requieren de su parte, es
dificil responder a la pregunta. Aqui de
identifica actividad, cantidad y grupo de
personas aprox.



a poblacién de
acogida.

Jornadas de
sensibilizacién
de 3 dias en
territorio, con
poblaciones
locales
diversas
representando
tanto a
personas en
situacion de
movilidad
humana como
a poblacién de
acogida.

Unidad

20-30

HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JOVENE

Jornadas de
sensibilizacién
de 1diaen
universidades,
colegios y
otros espacios
con amplia
presencia de
adolescentes y
jovenes.

Unidad

30-100

Jornadas de
sensibilizacidn
de 3 dias en
universidades,
colegios y
otros espacios
con amplia
presencia de
adolescentes y
jovenes.

Unidad

100 - 200

Fortalecimient
ode
capacidades. -
A través de
talleres, foros
y otras
experiencias a
considerar,
buscamos que

Unidad

esta poblacién

20-25
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Las jornadas de sensibilizacion y talleres
comprenden: alquiler de espacio (si aplica),
alimentacion para participantes, materiales,
transporte, produccidén, vidticos de
talleristas, entre otros.

Nota: favor hay que considerar que las
jornadas de sensibilizacion y los talleres se
llevardn a cabo en diferentes localidades del
pais, por ende, el precio a cotizar debera
contemplar todos los rubros necesarios
para la ejecuciéon satisfactoria de
actividades.

101.Se necesita mayores
especificaciones para poder cotizar

Por favor revisar a profundidad los términos
de referencia, la matriz de excel y el
presente cuestionario. Sin saber qué
especificaciones se requieren de su parte, es
dificil responder a la pregunta. Aqui de
identifica actividad, cantidad y grupo de
personas aprox.




adquiera
capacidades y
recursos
especificos
para mejorar
sus aptitudes
y habilidades
para
comunicar
alrededor de
los mensajes
de la campafia
y asi ampliar
las voces.

Jornadas para
change
makers y/o
lideres en
universidades,
colegios y
otros espacios
con presencia
de
adolescentes y
jovenes. Esto
incluye el
desarrollo de
la
metodologia,
convocatoria,
material de
apoyo digital e
impreso.
Buscamos
involucrar a
adolescentes y
jovenes en
diferentes
ciudades y
actividades
que se
desarrollen en
el marco de
Humano en
calidad de
voluntariado,
porloquese
incluye el
seguimiento
del proceso
para
determinar la

Unidad

8-12
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aplicacion de
los
conocimientos
y recursos
recibidos en
otros espacios
y con otros
grupos de
personas.

HUMANO COMO CAMPANA E INTERVENCION COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACION EN DIFERENTES

TERRITORIOS
Nota: la OIM podra solicitar el servicio
dependiendo el presupuesto disponible
para este fin segun la necesidad.

Actividades 102.Se necesita mds especificaciones

interactivas en sobre qué tipo de actividades

espacio interactivas se esperan, el espacio,

publico !:)lara la Unidad 50+ etc.

generacion de

contenidos Por favor revisar a profundidad los términos

para la de referencia, la matriz de excel y el

campafia. presente cuestionario. Sin saber qué
especificaciones se requieren de su parte, es
dificil responder a la pregunta. Aqui de
identifica actividad, cantidad y grupo de
personas aprox.

Talleres Los talleres teméticos comprenden: alquiler

tematicos de espacio (si aplica), alimentacion para

parala participantes, materiales, transporte,

construccién produccidn, viadticos de talleristas, entre

de contenido otros.

musical,

visual, escrito, Nota: favor hay que considerar que los

gréfico o talleres tematicos se llevaran a cabo en

cualquier diferentes localidades del pais, por ende, el

expresion precio a cotizar deberd contemplar todos

artistica que Unidad 10-20 los rubros necesarios para la ejecucion

se requiera, satisfactoria de actividades.

muestras

fotograficas,
procesos de
capacitaciony
socializacion
de
informacién a
través de
expertoy
expertas en

103.Se necesita mayor especificidad y
considerar que no se puede poner
un mismo costo ha talleres con
tematicas tan diferentes y con
requerimientos diferentes.

Por favor revisar a profundidad los términos
de referencia, la matriz de excel y el
presente cuestionario. Sin saber qué
especificaciones se requieren de su parte, es
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las tematicas,
entre otras.

dificil responder a la pregunta. Aqui de
identifica actividad, cantidad y grupo de
personas aprox.

Actividades de
activacion de
la campafia de
acuerdo con
los objetivos
que se deban
cumplir
(exposiciones,
muestras,
conciertos,
presentacione
s, entre otros).

Unidad

100+

Nota: la OIM podra solicitar el servicio
dependiendo el presupuesto disponible
para este fin segun la necesidad.

104.Se necesita mayor especificidad.

Revisar respuesta 102

Actividades
anuales
masivas: se
trata de
actividades de
activacion de
la campafiia de
acuerdo con
los objetivos
que se deban
cumplir.

Unidad

300+

Nota: la OIM podra solicitar el servicio
dependiendo el presupuesto disponible
para este fin segun la necesidad.

105.Se necesita mayor especificidad.

Revisar respuesta 102
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