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ABSOLUCIÓN DE CONSULTAS 

SOLICITUD DE PROPUESTA (SdP) Nº: 005-LTA-2023 

Campaña de Comunicación para Prevenir la Xenofobia y Promover la Integración: Humano 

AUDIOVISUAL 

1. ¿Por favor necesitamos el detalle de la ciudad o provincia donde se desea que se lleve a cabo las 

producciones audiovisuales? 

Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, 

Huaquillas, Tena.  

 

Si se desarrollan actividades en una ciudad no identificada en el actual documento se pedirá una 

cotización por fuera del presente proceso.  

 

2. ¿Qué cantidad de personas se requieren para las producciones? ¿Actores? 

 

Para el desarrollo de la mayoría de las producciones se requiere un equipo mínimo (camarógrafo, 

fotógrafo, sonidista, productor). Humano es una campaña que construye sus contenidos a partir 

del trabajo con poblaciones en movilidad humana y de las comunidades de acogida. No se 

requiere trabajar con actores.  

 

3. ¿Se requiere locución para postproducción del material audiovisual? 

Algunos videos llevan locución, otros no, se puede cotizar ambas opciones. 

Si, lo ideal será tener una cotización de videos con y sin locución. 

 

4. ¿Qué cantidad de fotografías - lugares - personas se requieren? 

 

El paquete a cotizar comprende 12 fotografías. Se cotiza cada paquete y de acuerdo a la necesidad 

se especificará si serán retratos, fotografías de grupo y los lugares donde se levantarán estos 

productos. La premisa general es que este y todos los materiales se levantan en los lugares donde 

se desarrollan las diferentes actividades.  

 

GESTIÓN DE MEDIOS & PUBLICIDAD  

1. Gestión de medios de comunicación para la difusión de la campaña: radio. ¿Cuántas Radios, 

ciudades y duración de cuña? 

Pueden proponer varios paquetes de 2 a 4 radios por ciudad. Se debe priorizar a las radios con 

 mayor cantidad de oyentes tanto en segmentos informativos como de entretenimiento.  Las 

 ciudades Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, 

 Loja, Huaquillas, Tena. Duración de las cuñas 30 segundos.  

 

2. Gestión de medios de comunicación para la difusión de la campaña: televisión ¿Cuantos canales, 

ciudades y duración de spot de tv?   
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Pueden proponer varios paquetes de 2 a 4 canales por ciudad. Se debe priorizar a los canales  con 

mayor cantidad de audiencia tanto en segmentos informativos como de  entretenimiento y 

alcance nacional y local.  Las ciudades Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, 

Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena. Duración de las cuñas 30 segundos. 

 

3. Gestión de medios de comunicación para la difusión de la campaña: prensa impresa.  ¿Cuántos 

medios impresos, Prensa - revista - Medidas de espacios - anuncios - ciudades?   

 

Se deberá priorizar a los medios escritos con mayor llegada a la población ya sea prensa, revistas 

u otros. Las ciudades Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, 

Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena. Se busca al menos contar con un espacio de opinión (narrativo) y 

anuncio publicitario. 

 

4. Gestión de publicidad ATL: Vallas publicitarias (GYE - QUITO - CUENCA) - ¿Cuantas vallas por 

ciudad?  

Tomar en cuenta las ciudades identificadas y cotizar el número de vallas que se podría usar en 

cada una. Por ejemplo, en Tulcán se usan menos vallas que en Guayaquil. Les pedimos cotizar un 

número no mayor a 10 vallas por ciudad.  

5. Gestión de publicidad ATL: Vallas publicitarias (PROVINCIA) ¿Cuantas vallas por provincia y detalle 

de provincias? 

Paquetes de 5 – 10   Las provincias corresponden a las ciudades identificadas. 

 

6. Gestión de publicidad ATL: MUPIS (GYE - QUITO - CUENCA) ¿Cuantos mupis por ciudad? 

Paquetes de 5 – 10 - 20  

7. Gestión de publicidad ATL: MUPIS (PROVINCIA) ¿Cuantos mupis por provincia y detalle de 

provincias?  

Paquetes de 5 – 10 - 20 Todas 

 

8. Gestión de publicidad ATL: BUSES (GYE - QUITO - CUENCA) ¿Cuantos buses por ciudad? 

Paquetes de 5 – 10 - 20 Se debe priorizar cotizar con las cooperativas por mes de publicidad para 

determinar el número de buses adecuado.  

 

9. Gestión de publicidad ATL: BUSES (PROVINCIA) ¿Cuantos buses por provincia y detalle de 

provincias? 

Paquetes de 5 – 10 - 20 todas las provincias correspondientes a las ciudades identificadas.  

 

10. Gestión de activaciones y publicidad BTL. ¿En qué ciudad? 

Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, 

Huaquillas 

  

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS 

11. ¿En qué ciudad o provincia?  
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 Ciudades capitales de todas las provincias exceptuando Galápagos. 

 

HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JÓVENES 

12. ¿En qué ciudad o provincia? 

Ciudades capitales de todas las provincias exceptuando Galápagos. 

 

HUMANO COMO CAMPAÑA E INTERVENCIÓN COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACIÓN EN DIFERENTES 

TERRITORIOS 

13. ¿En qué ciudad o provincia? 

Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, 

Huaquillas. 

14. ¿Cantidad de actividades? 

Son las actividades identificadas en los Términos de Referencia y en el archivo excel.  

15. ¿Duración de cada Actividad? 

El tiempo se determinará de acuerdo a cada actividad. En el excel por ejemplo se desglosa 

cantidad de días, cantidad de personas y el tipo de actividad. Hay que proponer tiempos 

adecuados para cada actividad, no es algo fijo.  

ACTIVIDADES 

16. ¿A qué se refieren exactamente con “¿Jornadas Ed Spread en universidades, colegios y otros 

espacios con amplia presencia de adolescentes y jóvenes”? 

Dentro de la metodología Humano, que engloba todos los aspectos creativos, de conceptos y actividades 

de la campaña, se trabaja regularmente con actividades que promuevan la vinculación y formación de 

personas que quieran tener un rol más activo no solo para la campaña sino también en sus actividades 

cotidianas como líderes, referentes o como parte de colectivos, barrios o espacios sociales. Buscamos a 

lo largo de la experiencia Humano ir identificando estos perfiles para darles herramientas que les permitan 

mejorar sus habilidades de comunicación y transmisión de mensajes.  

Se trata de un paquete metodológico para formadores que ayude a descentralizar y acrecentar la difusión 

de los mensajes de la campaña. La metodología ED+SPREAD está dirigida a líderes comunitarios y/o 

educadorxs y tiene como objetivo el brindarles recursos que les permitan generar experiencias de 

sensibilización entorno a la discriminación y xenofobia dentro de sus contextos en sus entornos 

particulares, ya sea un barrio, una casa social, un centro educativo, etc... 

REDES SOCIALES  

• Levantamiento de la información, investigación y actividades en terreno para la conceptualización 

y generación de contenidos y directrices de campaña.  

17. ¿Cuál sería el entregable de este producto? ¿Un informe?  

El levantamiento de la información en sí mismo implica desarrollar las actividades en territorios, mientras 

se desarrollan esas actividades (talleres, jornadas humano, etc) , se levanta información que es la base de 

la campaña. Entonces si, puede ser un informe que resuman los hallazgos, información y datos obtenidos 



Page 4 of 27 
 

pero lo más importante es considerar que es la información base para construir los contenidos de la 

campaña.  

18. ¿Hay algún objetivo desde el punto de vista cualitativo y cuantitativo en cuanto al levantamiento 

de la información? En caso de realizarse grupos focales, ¿hay un tamaño referencial para estos 

grupos? 

En el excel está especificado la cantidad referencial de personas para cada actividad. Favor revisar esta 

información. El objetivo del levantamiento de información es construir contenido a partir de todas estas 

actividades.  

19. ¿Nos pueden dar una idea de qué tipo de actividades se incluiría en “actividades en terreno”? 

Revisar los Términos de Referencia y el documento en excel.  

 

• Investigación y generación de contenidos escritos para RRSS y adaptación a diferentes 

plataformas.  

20. ¿Hay una cantidad estimada de la cantidad de contenidos o la extensión de los mismos? 

Si, en el archivo excel se especifica la cantidad mínima por paquete de productos para redes. 

 

• Gestión perfiles de HUMANO en redes sociales (cronopost, programación de publicaciones, 

informes cuantitativos y cualitativos de rendimiento).  

21. ¿Esto incluye la respuesta a preguntas y comentarios o solamente la creación y publicación del 

contenido? 

Humano tiene redes sociales propias, entonces la gestión implica todo el trabajo integral en estos 

perfiles inclusive la respuesta a comentarios y preguntas.  

• Estrategia y gestión de pauta para redes sociales (fee de gestión mensual en pauta).  

22. ¿Se puede proponer un fee que consista en un porcentaje del valor de inversión de pauta? Es 

importante tomar esto en cuenta, partiendo de que no se está dimensionando la cantidad de 

trabajo por la falta de presupuestos definidos. 

SI, pueden proponer un fee de gestión mensual de la pauta 

23. ¿Se debe planificar pauta en todas las redes sociales o solo en algunas? Es importante tomar esto 

en cuenta ya que el precio de la publicidad varía mucho entre plataformas. 

Se espera que la pauta siga siendo gestionada tanto en los perfiles de Facebook como en 

Instagram de Humano.  

• Gráfica: Diseño de identidad y línea gráfica para subcapítulos de campaña.  

24. ¿Podrían especificar a qué se refieren con un “subcapítulo”? ¿Cuántos de estos habría al año? 

Para poder determinar un precio. 

Los capítulos de la campaña están relacionados con etapas intermedias que se desarrollan 

durante el año de trabajo. Por ejemplo. En 2022 Humano presentó los siguientes capítulo o 

etapas: la campaña como tal (contenidos, mensajes, videos regulares), Naciones Unidas All Stars 

(proyecto de hip hop con músicos de Venezuela, Ecuador y Colombia) y Estamos Aquí (contenido 
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como videos y fotografías de mujeres que fueron parte de las actividades Humano y gracias a las 

cuáles se difundió contenido de la campaña). 

• Gráfica: Diseño y desarrollo de materiales gráficos para campañas en redes sociales, en función a 

línea gráfica definida y adaptación a distintos formatos.  

25. ¿El paquete sería mensual? 

1 paquete comprende 12 piezas adaptables (GIF, carrusel, post-estático, entre otros). 

 

• Gráfica: Diseño para material promocional para actividades e intervenciones específicas.  

26. Creemos que sería mejor definir un valor de propuesta gráfica de promocionales y uno de la 

adaptación para cada artículo promocional porque las posibilidades de aplicación de la gráfica o 

mensajes no serán los mismos para una bolsa ecológica, una agenda o un esfero. 

Lo ideal será recibir una cotización o los valores correspondientes al diseño de material 

promocional para diferentes productos o formatos. Si desean dividir esos valores no hay 

problema, lo importante será conocer cuánto cuesta diseñar una amplia gama de productos 

promocionales como se menciona en el archivo excel.  

 

AUDIOVISUAL  

• Audiovisual: generación de un video documental. Duración: máximo 180 segundos. Formato 

horizontal: 180x180 o 1920x1080. Full HD.  

27. Sería importante establecer cuál es la locación para el rodaje del video para poder calcular los 

costos logísticos y las características del equipo técnico. También es importante saber que, si se 

espera tener varios documentales, es mejor determinar una cantidad de paquete, ya que se 

puede optimizar los costos al momento de hacer varios videos en un solo proceso. 

Las localidades son las mismas identificadas en el presente documento. Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, 

Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas. En el archivo excel 

hemos colocado los diferentes tipos de videos que se podrán requerir y si se puede cotizar por 

paquetes, pero no se puede determinar la cantidad de videos que se desarrollarán y si todos se 

podrán hacer en un “solo proceso” porque eso depende de las necesidades y objetivo de las 

agencias que utilicen el LTA para solicitar servicios en el marco de Humano. Por lo tanto, es mejor 

tener cotizado el precio por video para ir solicitando conforme se necesite. 

 

• Audiovisual: generación de un video en formato entrevistas. Duración: máximo 90 segundos. 

Formato: vertical. Full HD.  

28. Solo para tener claridad, debido a que los documentales suelen basarse también en entrevistas: 

¿Con este producto se refieren a tomas solamente de las entrevistas sin tomas de graficación, 

establecimiento, transición, etc.? ¿O es igualmente un formato documental de menos duración? 

Se requiere un producto con los elementos señalados en la pregunta. En algunos casos serán 

 entrevistas simples pero por lo general se grafica cada video con tomas de apoyo.  

 

• Audiovisual: generación de un video explicativo en formato no documental. Duración: máximo 

180 segundos. Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.  
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29. Al no ser una animación o documental: ¿Nos referimos a un video con presentadores/as 

explicando sobre un tema o es un ejercicio de ficción para demostrar la problemática? 

Si, puede ser un presentador explicando un tema o una de las personas que formen parte de 

 Humano hablando sobre un tema en particular. No hacemos ficción en Humano. 

 

• Generación de material fotográfico de apoyo a la campaña (retratos y fotografías de sitio).  

30. ¿Se prevé que las 12 fotografías se tengan que producir en una sola jornada?  

Puede ser, eso dependerá de las actividades que se realicen. Las fotografías también se levantan 

 cuando se desarrollan las actividades y se levanta la información y recursos para la campaña. 

 Por eso, se deberá cotizar por paquete de 12.  

MATERIAL DE APOYO  

• Toda esta sección es problemática ya que no se establece rangos de cantidades. El costo unitario 

es completamente distinto si se produce 10 ejemplares o si se produce 10.000. En ese sentido, si 

ponemos el valor de producción de una libreta y se quiere imprimir 1.000, el precio total sería 

desproporcionado. 

             Necesitamos cotizar paquetes de entre  

50-100 

200-500 

600-1000 

Lo importante es tener la cotización por estas cantidades referenciales pero no se puede  

 establecer al momento cantidades finales porque dependerá de las actividades y número de 

 personas identificadas.  

 

• Set completo expositivo itinerante de campaña para universidades y centros educativos.  

31. En la descripción se dice “entre otros según la necesidad”. ¿Se debe cotizar solamente” pendón, 

cuadernillo, banners, carpas, stand” y el resto de cosas se haría bajo una cotización adicional? 

También se necesita definir cuántas carpas, banners y cuadernillos se tendría que cotizar para la 

propuesta. 

Si hay algo adicional se cotizará por fuera del presente proceso. Sin embargo, si ven que un set debe tener 

más elementos los pueden cotizar dentro del set descrito en el archivo excel.  

No podemos definir cuántas carpas y materiales se necesitarán. Lo importante es conocer el precio de 

estos materiales que formarían parte de un set expositivo y cuando se requiera se gestionará la 

adquisición de los mismos conforme la identificación de los eventos que se vaya a realizar. Por ejemplo, 

pueden cotizar un set que contenga X número de esas cosas en general pero será importante conocer 

también el valor unitario por producto para ir armando sets a conveniencia.  
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1. Muestra itinerante de campaña para espacios expositivos en todo el país.  

32. Igualmente, en este caso se comienza diciendo “Montaje y producción varía dependiendo la 

ciudad a intervenir.” En ese caso es importante definir unas características base para poder 

cotizar. 

Con el set expositivo se arman las muestras itinerantes, entonces aquí se cotiza el valor del 

 montaje y la producción en las ciudades ya señaladas en este documento.   

GESTIÓN DE MEDIOS & PUBLICIDAD  

2. Gestión de medios de comunicación para la difusión de la campaña 

33. Normalmente la gestión de entrevistas en medios masivos se hace por un tiempo definido (1 

semana, 1 mes, etc.) Cotizar una sola entrevista es más costoso que pensar un periodo de tiempo 

en el que se pueda gestionar el mayor número posible de entrevistas con las personas encargadas 

de las vocerías. 

Lo que se debe cotizar es el trabajo de relaciones públicas. No se puede determinar en este 

 momento cuántas se requerirán pero sí un paquete mínimo de 5 a 8 entrevistas durante un año 

 pero insistimos en que lo que se pide cotizar aquí es el fee por relaciones públicas.   

3. Gestión de publicidad ATL: Vallas publicitarias (GYE - QUITO - CUENCA)  

34. El costo de alquiler de vallas varía mucho en relación a la ciudad y al lugar en el que se instala la 

valla en cada ciudad. Por ello es muy difícil establecer un valor de alquiler mensual. Igualmente, 

el valor varía dependiendo de la cantidad de tiempo de alquiler de la valla por lo que los costos 

varían si es que la pauta dura seis meses o uno. El mismo problema existe en el caso de MUPIS y 

buses. 

Por eso hemos establecido que el valor a cotizar es mensual, dependiente del precio, 

 determinaremos cuánto tiempo contrataremos los servicios en cada ciudad. Hemos colocado las 

ciudades referenciales para tener precios de cada una. Precios por: 

• Vallas, mupis, buses 

• Ciudad 

• Tiempo 

 

4. Gestión de activaciones y publicidad BTL.  

35. Una activación puede tomar muchas formas, duraciones y condiciones. Sería indispensable 

establecer ciertos parámetros para poder calcular el costo. 

Efectivamente, por eso les pedimos cotizar bajo esas formas, duraciones y condiciones posibles para que 

nosotros podamos identificar las mejores ofertas y opciones disponibles. No hay parámetros establecidos, 

buscamos ocupar espacios públicos, privados si es el caso y amerita y que haya una oferta innovadora de 

las actividades BTL que generan impacto con temas sociales como los de Humano.  

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS / HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JÓVENES / HUMANO 

COMO CAMPAÑA E INTERVENCIÓN COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACIÓN EN DIFERENTES 

TERRITORIOS  
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5. Los talleres, grupos focales y jornadas comprenden: alquiler de espacio, alimentación para 

participantes, materiales, transporte, producción, viáticos de talleristas, entre otros. Nota: favor 

hay que considerar que los talleres, grupos focales y jornadas se llevarán a cabo en diferentes 

localidades del país, por ende, el precio a cotizar deberá contemplar todos los rubros necesarios 

para la ejecución satisfactoria de actividades.  

36. Al no establecer el lugar en el que se realiza el grupo focal, es muy difícil establecer un precio, ya 

que no es lo mismo hacer un taller en Quito que hacer uno en Zumba u otra comunidad fronteriza 

del Sur del país. En ese sentido, si planteamos el precio como para la comunidad más lejana, los 

talleres en Quito tendrían un sobreprecio innecesario. 

Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, 

Huaquillas, Tena. 

6. Actividades de activación de la campaña de acuerdo con los objetivos que se deban cumplir 

(exposiciones, muestras, conciertos, presentaciones, entre otros).  

37. El costo de una exposición no es comparable con el de un concierto. Es importante establecer 

algún tipo de parámetro para que al momento de comparar las propuestas se pueda hacerlo bajo 

principios de objetividad. 

Lo que se comparará no es el precio de una exposición y un concierto sino el precio de organizar 

un concierto de una agencia con el precio de otra agencia. Por lo tanto lo que se busca, como se 

ha explicado en el cuadro de excel es que se consideren todos los gastos posibles para realizar 

cada una de las actividades. Que se cotice cuánto costaría hacer una exposición, una muestra, un 

concierto, un evento masivo innovador, etc) 

7. Actividades anuales masivas: se trata de actividades de activación de la campaña de acuerdo con 

los objetivos que se deban cumplir.  

38. Igualmente, al no conocer los objetivos, no se puede pensar en el tipo de activación que se 

necesita y, por ende, no es posible determinar un costo. 

Si es posible. Humano es una campaña dinámica y por ello no todos los objetivos y prioridades 

 están expuestos en estos términos de referencia actuales. Sin embargo, las actividades anuales 

 masivas se relacionan con eventos de cierre de la campaña, muestras que comprendan grupos 

 grandes por ejemplo en universidades. De todas maneras, como se ha explicado en el excel, este 

 tipo de actividades se contemplarán si existe la necesidad y el presupuesto por lo cual estaría 

 ese valor por fuera del presente proceso y se podrá cotizar con más precisión en su momento.  

 

39. Se pide que se demuestre experiencia previa en campañas de anti-xenofia, ¿se puede incluir 
también campañas de género, violencia, etc.? 

Si, es importante ese tipo de experiencia y por eso cada muestra de esa experiencia tiene un  valor en 
el proceso de selección pero al tratarse de una campaña antixenofobia se solicita, en la  medida de lo 
posible, experiencia con este tema y/o que se demuestre una comprensión  profunda del tema y de 
la realidad migratoria en el Ecuador.  

 
40. ¿Hay un presupuesto asignado en general? 
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No hay un presupuesto identificado. Este tipo de procesos (LTA) nos permite tener una lista de servicios 
y precios que tanto la OIM como otras agencias podrán requerir en un tiempo determinado entonces 
pueden sumarse varios presupuestos a este proceso.  

 
41. ¿En cuánto tiempo debe ejecutarse el proyecto? porque se dice que el contrato puede ser por un 

año o dos, pero esto va a variar el cronograma de las actividades y cumplimiento de las mismas. 

El tiempo estipulado del LTA es de un año con posibilidad de extensión a dos años. Las actividades varían 
de acuerdo a las necesidades y no se trata de una campaña con cronograma y actividades fijas.  

  
42. ¿Cuál es la forma de pago, es mensual o como se manejaría?  

 

Sería por servicio requerido por la OIM, por ejemplo, podemos pedir que hagan: Investigación y 
generación de contenidos escritos para RRSS (...) y les pagamos lo que establecieron en el tarifario de 
servicios. 

 

REDES SOCIALES  

43. Dentro del manejo de redes se menciona la publicación de informes cualitativos y cuantitativos 
esta información es resultados de las investigaciones previas realizadas en las 7 ciudades, de 
interés o son información adicional proporcionada por ustedes.  

Son informes de rendimiento de la campaña en redes sociales. Son elaborados por la agencia 
 responsable, no se relacionan con las investigaciones o levantamiento de información en las 
 ciudades.   

 
44. ¿Hay un psto asignado para digital? 

No, depende de la estrategia digital y las recomendaciones que el equipo de community 
 management nos haga.  

 

GRAFICA  

45. Gráfica: Diseño de identidad y línea gráfica para subcapítulos de campaña. Por favor pueden 
aclarar este punto.  

Revisar respuesta 24. Implica que cada subcapítulo tiene su propia identidad gráfica. 
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AUDIOVISUALES  

• Generación de un video documental. Duración: máximo 180 segundos. Formato horizontal: 
180x180 o 1920x1080. Full HD. 

46. ¿Esto en qué lugar es o serán varios lugares que hay que cubrir, esto cambia los valores de la 
producción? 
Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, 

Huaquillas, Tena. Estos son los lugares, evidentemente los valores varían dependiendo de cada 

localidad.  

47. ¿Para el documental el personal que salga, testimonios, lugares, etc, lo dan ustedes? 

Las localidades están establecidas pero la identificación de personas es un trabajo en conjunto, 
 una reflexión que resulta del trabajo de campo y de ir conociendo a las personas. 

48. ¿El video necesita traducción al inglés o subtítulos en inglés? 
No, los subtítulos son solo en español.  

• Generación de un video en formato entrevistas. Duración: máximo 90 segundos. Formato: 
vertical. Full HD.  

49. ¿De cuántas entrevistas estamos hablando? 

Lo importante es conocer el precio de un video de esas características, conforme pase el tiempo se 
requerirá el desarrollo de X cantidad de entrevistas se deberá realizar. Se relaciona con la propuesta 
integral de la campaña. 

50. ¿En dónde se realizarán estas entrevistas? 

En todas las localidades señaladas en el presente documento.  

51. ¿Ustedes proporcionan las personas que se entrevistarán?     

Revisar respuesta 47 

52. ¿Dónde se exhibirá? 

En las redes sociales de Humano, de acuerdo a las necesidades.  

53. ¿El video necesita traducción al inglés o subtítulos en inglés?  

Revisar respuesta 48 

• Generación de un video de registro de actividad o evento. Duración: máximo 180 segundos. 
Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.  

54. ¿Dónde será el evento? 
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Aquí se pide cotizar un video de esas características. Las localidades han sido identificadas en este 
documento, por lo tanto los eventos se podrían realizar en cada una de ellas.  

• Generación de un video de formato explicativo en motion graphics. Duración: máximo 30 
segundos y adaptación a distintos formatos de RRSS.  

55. ¿Las adaptaciones las definimos nosotros?   

Son los formatos para redes sociales 

• Generación de un video explicativo en formato no documental. Duración: máximo 180 segundos. 
Formato horizontal: 1920x1080 o 1080x1080. Full HD.      

56. ¿Qué se va a informar en este video?  

No está definido. Se pide cotizar un video de esas características más allá del tema a tratar. 

57. ¿Tienen idea donde se filmará una ciudad o cuantas?  

Son las ciudades ya señaladas en este documento y en el archivo de excel. Lago Agrio, Tulcán, Ibarra, 
Ambato, Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Quito, Cuenca, Loja, Huaquillas, Tena. 

58. ¿Se tiene que filmar o es con material que ustedes nos entregan?  

Todo el material se levanta desde cero. 

  

MATERIAL DE APOYO  

59. Se menciona en la cantidad: ¡unidad! ¿Es decir, es uno de cada ítem que se indica unidad?  

Si 

60. Set completo expositivo itinerante de campaña para universidades y centros educativos.  ¿De 
cuánto cantidad estamos hablando?     

Revisar respuesta 31 

 

GESTION DE MEDIOS Y PUBLICIDAD 

61. Por favor me pueden aclarar con lo de unidad, ¿es una única vez, una única radio?  

Revisar respuesta 33 
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62. Cuando se habla de mensual ¿se debe considerar por el año o por cuánto tiempo? 

Si, por un año 

63. ¿La activación es en una sola ciudad?  

Se pide cotizar por actividades pero no podemos establecer cuántas se realizarán y qué ciudades.  

 

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS  

64. ¿Las localidades son en las mismas 7 ciudades?  

SI 

65. ¿Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?  

No, son personas identificadas por las agencias si es que no forman parte de sus equipos de trabajo. Se 
identifican conforme la necesidad de un taller de determinadas características. 

HUMANOS PARA ADOLESCENTES Y JÓVENES  

66. ¿Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?  

Revisar respuesta 65. 

67. ¿Las localidades son en las mismas 7 ciudades? 

SI 

CAMPAÑA DE INTERNVENCIÓN COMUNICACIONAL  

68. ¿Los talleristas lo dan ustedes, de cuantos estamos hablando?  

Revisar respuesta 65. 

 

CAMPAÑA DE COMUNICACIÓN  

69. Estuve revisando la campaña mencionada HUMANX, esta es una campaña regional, se espera lo 
mismo con la actual propuesta.   De ser así, ¿ustedes nos proporcionan estas colaboraciones o 
contactos en otros países? 
https://www.facebook.com/watch/?v=471220278225691 

https://www.facebook.com/watch/?v=471220278225691
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Humano no es una campaña regional, es una campaña del sistema de Naciones Unidas que se 

 desarrolla en Ecuador. Como agencia líder de la campaña, la OIM puede buscar su vinculación 

 en otros espacios y países pero en esta ocasión no se está pidiendo ningún trabajo en ese 

 sentido.  

1. La raíz metodológica de las actividades de Humano será la misma aplicada hasta el momento. Sin 
embargo, buscamos contar con propuestas innovadoras para estas actividades, desde la 
conceptualización hasta la puesta en práctica.  

70. Por favor, pueden ampliar esta información ¿cuáles son esas actividades que se han realizado y 
si tienen algo previo para poder analizar?  

Humano tiene redes sociales y una página web. Allí se puede revisar la información previa y  todo lo 

que ha sucedido con la campaña hasta el momento. En los Términos de Referencia hay  una explicación 

sobre la campaña y los objetivos y perspectivas para el presente año además de  una explicación 

narrativa de cada uno de los servicios generales. Toda esta información debe  servir para que las 

agencias preparen una propuesta innovadora que nos permita evaluar  posibilidades de evolucionar la 

campaña o de fortalecer lo que ya se ha hecho hasta el  momento. Es decir, hay que hacer un trabajo de 

investigación y análisis.  

https://www.instagram.com/humano.ec/  

https://www.facebook.com/search/top?q=humano 

https://www.youtube.com/@humano161  

71. Queríamos confirmar si realmente requieren recibir la propuesta en formato físico, ya que de ser 

así deberíamos imprimir alrededor de 120 hojas, lo que consideramos que iría contra del espíritu 

de la declaración que comparten en la hoja 3 de la SdP de que “La OIM está fomentando que las 

empresas usen materiales reciclados, provenientes de recursos sostenibles o producidos 

empleando una tecnología que ocasione menos impactos ecológicos”. Teniendo en cuenta la 

opción disponible, más simple y sostenible, de enviarles la propuesta vía mail. 

R= Se confirma que la recepción de las Propuestas debe ser en físico, acorde con los  

 lineamientos proporcionados en las bases de la licitación y, para tal efecto, los oferentes  

 interesados pueden utilizar “materiales reciclados, provenientes de recursos sostenibles o 

 producidos empleando una tecnología que ocasione menos impactos ecológicos”, como bien se 

 indica en la declaratoria. 

 

72. En esta misma línea, si también requieren que todas las hojas sean firmadas físicamente por 

nuestro representante legal o si podríamos firmarlas con su firma digital. Esta última opción nos 

permitiría no tener que imprimir dichas 120 hojas, firmarlas físicamente y escanearlas. 

R= Los documentos que requieran la firma de la Representación Legal si pueden ser validados  con 

firma digital, sin embargo, es importante que los oferentes interesados se acojan a los  lineamientos 

estipulados en las bases de la licitación, los cuales, brindan igualdad de   condiciones de 

participación. 

https://www.instagram.com/humano.ec/
https://www.facebook.com/search/top?q=humano
https://www.youtube.com/@humano161
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Preguntas a proceso 

Tarifario de Servicios 

Planificación Anual 

Campaña de Comunicación 

Actividades 
generales 

Precio 
Unitario 
(incluido 

IVA) 

Unidad # Personas (si aplica) Observaciones 

REDES SOCIALES 

Planificación y 
diseño 
estratégico de 
la campaña de 
comunicación 
Humano. 

 Unidad  

La planificación comprende la estrategia 
integral de la campaña (online y offline) por 
un año. Puede tener ampliaciones y 
modificaciones de acuerdo con las 
necesidades que se presenten. 
 

Levantamient
o de la 
información, 
investigación y 
actividades en 
terreno para 
la 
conceptualizac
ión y 
generación de 
contenidos y 
directrices de 
campaña. 

 Tulcán   Se espera trabajar en distintas ciudades del 
país con énfasis en las ciudades fronterizas 
y aquellas con mayor incidencia de personas 
venezolanas. 
 
Nota: en el caso de requerirse el 
levantamiento de información en otras 
ciudades del país, los requerimientos se 
realizarán de manera específica como 
procesos adicionales. 

73. ¿Cuántos viajes se esperan a cada 
territorio? Mas detalle sobre el 
tipo de información que se debe 
levantar. 

Revisar respuesta 17. No se puede 
determinar ahora cuántos viajes se espera, 
por eso pedimos cotizar por unidades y por 
ciudad.  

 Ibarra  

 Quito  

 Manta  

 Cuenca  

 Lago Agrio  

 Huaquillas  

Investigación y 
generación de 
contenidos 
escritos para 
RRSS y 
adaptación a 
diferentes 
plataformas.  

 Mensual  

74. Especificar cuántas piezas esperan 
y en que formato: Estáticos, 
carruseles, GIFS. ¿Será campaña 
segmentada por ciudad y hay que 
fcfrear piezas para cada ciudad o es 
campaña nacional? 

Aquí se cotiza la conceptualización de los 
contenidos para redes sociales, los detalles 
técnicos de lo que contiene un paquete 
están más abajo. Entoces se debe cotizar 
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cuánto cuesta el trabajo creativo mensual 
para crear contenido para la campaña.  

Gestión 
perfiles de 
HUMANO en 
redes sociales 
(cronopost, 
programación 
de 
publicaciones, 
informes 
cuantitativos y 
cualitativos de 
rendimiento). 

 Mensual  

Twitter, Instagram, Facebook.  

75. ¿Se requiere community Manager 
que responda comentarios? ¿O 
solo que se encargue de crear 
chronipost y ejecutarlo? 

Si, es un trabajo integral en las redes de 
Humano. 

Estrategia y 
gestión de 
pauta para 
redes sociales 
(fee de 
gestión 
mensual en 
pauta). 

 Mensual  

Nota: la OIM podrá solicitar el servicio 
dependiendo el presupuesto disponible 
para este fin según la necesidad.  

76. ¿Se tiene un calor específico para 
pauta neta?  

Revisar respuesta 44. 

GRÁFICA 

Gráfica: 
Diseño de 
identidad y 
línea gráfica 
para 
subcapítulos 
de campaña. 

 Unidad  

Diseño de identidad y línea gráfica por 1 
subcapítulo. 

77. ¿El proyecto ya tiene una 
identidad? Especificar a que se 
refieren con subcapítulos. 
¿Cuántos subcapítulos existen? 

Revisar respuesta 24. 

Gráfica: 
Diseño y 
desarrollo de 
materiales 
gráficos para 
campañas en 
redes sociales, 
en función a 
línea gráfica 
definida y 
adaptación a 
distintos 
formatos.  

 Paquete  
1 paquete comprende 12 piezas adaptables 
(GIF, carrusel, post-estático, entre otros). 

Gráfica: 
Diseño para 
material 
promocional 

 Unidad  
1 diseño adaptable para material 
promocional según la necesidad. 
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para 
actividades e 
intervenciones 
específicas. 

78. ¿Adaptable a que materiales? Los 
costos pueden varían dependiendo 
material entregable. 

Revisar respuesta 26 

Gráfica: 
Diseño para 
material 
informativo 
para temas 
específicos a 
socializar 
(infográficas, 
manuales, 
afiches 
informativos, 
etc.…) 

 Paquete  

El paquete comprende el diseño de línea 
gráfica y la diagramación de un manual de 
12 páginas, del cual, se extraerán: 4 afiches, 
una presentación PPT y 6 publicaciones 
digitales.   

79. ¿Tamaño del manual? 

Pueden poner diferentes alternativas de 
tamaños 

 ¿Especificaciones sobre las publicaciones 
digitales?  

Son contenidos para redes sociales 

¿La ppt de cuántas diapositivas?  

Mínimo 10 máximo 20 
¿Se requiere creación de 
contenidos? Si, son las 
publicaciones digitales 

AUDIOVISUAL 

Audiovisual: 
generación de 
un video 
documental. 
Duración: 
máximo 180 
segundos. 
Formato 
horizontal: 
180x180 o 
1920x1080. 
Full HD. 

 Unidad  

80. Para incluir costos de logística, por 
favor confirmar donde sería la 
grabación. ¿Se debe incluir 
creación de guion? 

Si comprende el desarrollo del guión y todos 
los procesos concernientes al desarrollo de 
un video. Revisar respuesta 27 

Audiovisual: 
generación de 
un video en 
formato 
entrevistas. 
Duración: 
máximo 90 
segundos. 
Formato: 
vertical. Full 
HD. 

 Unidad  

81. Para incluir costos de logística, por 
favor confirmar donde sería la 
grabación ¿Se debe incluir creación 
de guion? 

Si comprende el desarrollo del guión y todos 
los procesos concernientes al desarrollo de 
un video. Revisar respuesta 27 
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Audiovisual: 
generación de 
un video de 
registro de 
actividad o 
evento. 
Duración: 
máximo 180 
segundos. 
Formato 
horizontal: 
1920x1080 o 
1080x1080. 
Full HD. 

 Unidad  

82. Para incluir costos de logística, por 
favor confirmar donde sería la 
grabación. ¿Se debe incluir 
creación de guion? 

Si comprende el desarrollo del guión y todos 
los procesos concernientes al desarrollo de 
un video. Revisar respuesta 27 
 

Audiovisual: 
generación de 
un video de 
formato 
explicativo en 
motion 
graphics. 
Duración: 
máximo 30 
segundos y 
adaptación a 
distintos 
formatos de 
RRSS. 

 Unidad  

83. ¿Se debe incluir creación de guion? 

Si comprende el desarrollo del guión y todos 
los procesos concernientes al desarrollo de 
un video. 

Audiovisual: 
generación de 
un video 
explicativo en 
formato no 
documental. 
Duración: 
máximo 180 
segundos. 
Formato 
horizontal: 
1920x1080 o 
1080x1080. 
Full HD. 

 Unidad  

84. ¿Grabación en estudio? ¿En 
locación? ¿Dónde sería la locación? 
¿Se debe incluir creación de guion? 
¿Se necesita contratación de 
actores? 

Dependiendo de la propuesta que 
recibamos se establecerá dónde se grabará. 
Pero se puede cotizar el estudio. 

No se requiere contratar actores. 

Generación de 
material 
fotográfico de 
apoyo a la 
campaña 
(retratos y 
fotografías de 
sitio).  

 Paquete  

El paquete a cotizar comprende 12 
fotografías. 

85. ¿Dónde sería la cobertura? 

Revisar respuesta 13 y 17 



Page 18 of 27 
 

MATERIAL DE APOYO 

Material impreso y ecológico de la campaña: banners, instalaciones con realidad aumentada, camisetas, afiches, 
bolsos, etc. 

Camisetas poli 
algodón tallas 
de XS a XXL. 

 Unidad  

86. ¿Qué cantidad? No se puede poner 
un costo standard. EL precio varía 
mucho si se pide 100 o 1000. De 
igual manera si la impresión sería 
sublimada o estampada, a full color 
o un color?  

Necesitamos cotizar paquetes de entre  

50-100 

200-500 

600-1000 

Lo importante es tener la cotización por 
estas cantidades referenciales pero no 
se puede   establecer al 
momento cantidades finales porque 
dependerá de las actividades y número 
de  personas identificadas. 

 

 

 
 

Bolsos de tela 
diferentes 
colores. 

 Unidad  

87. ¿Qué tamaño? ¿Qué cantidad? No 
se puede poner un costo standard. 
El precio varía mucho si se pide 100 
o 1000. 

Ver respuesta 86 

Afiches A3.  Unidad  

Couché Mate 300g/Full Color. 
¿Cantidad?  

Ver respuesta 86 
 

Afiches A2.  Unidad  

Couché Mate 300g/Full Color. 
¿Cantidad? 

Ver respuesta 86  
 

Afiches A1.  Unidad  

Couché Mate 300g/Full Color.  
¿Cantidad? 

Ver respuesta 86 
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Afiches A0.   Unidad  

Couché Mate 300g/Full Color.  
¿Cantidad? 

Ver respuesta 86 
 

Desarrollo de 
afiches con 
realidad 
aumentada + 
uso de 
aplicación 
correspondien
te. 

 Unidad  

Nota: cotizar por unidad.  Por enviar 
ejemplos de esto. 

Por favor revisar las redes sociales de 
Humano. Son afiches impresos que con el 
uso de una aplicación desde el celular puede 
activar un video corto. 

Postales A6.  Unidad  

Couché Mate 300g/Full Color. 
¿Cantidad? 

Ver respuesta 86 
 

Stickers 
(4x4cm Vinyl 
Adhesivo 
mate). 

 Unidad  
 ¿Cantidad? 

Ver respuesta 86 
 

Pins.  Unidad  
5x5 cm full color. ¿Cantidad? 

Ver respuesta 86 
 

Libretas A5.  Unidad  

Papel reciclado de 75 gr, membretado, 
100 páginas, con 2 insertos full color tiro 
y retiro, cosido. ¿Cantidad? 

Se pide cotizar por unidad pero se 
pueden cotizar paquetes similares a los 
de la respuesta 86 

88. ¿Las páginas internas tienen 
diseño? ¿Se requiere creación 
de contenidos de los insertos? 

No, solo los logos de Humano pero se 
determinará si se incluyen en los 
insertos las fotografías de la campaña. 

89. 100 páginas son 50 hojas, ¿es 
así el pedido? 

Si 

Cuadernillo de 
Actividades 
Formato A6 - 
20 páginas. 

 Unidad  

Papel reciclado de 75 gr, membretado, 20 
páginas, con 2 insertos full color tiro y retiro, 

engrapado. ¿Cantidad? 
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90. ¿Las páginas internas tienen 
diseño? ¿Se requiere creación 
de contenidos? 

Revisar respuesta 86 y  

88 

Juego de 50 
cartas (12 x 8 
cm). 

 Unidad  

Nota: como 1 naipe. ¿Cantidad? 

Cotizar 3 cantidades distintas de juegos 
de naipes.  

Ejemplo: 50-100-200 

91. ¿Se requiere creación de 
contenidos? 

SI 

Banner tipo 
roll-up. 

 Unidad     

Pendón 
colgante en 
lona, 80cm x 
300cm. 

 Unidad    

Set completo 
expositivo 
itinerante de 
campaña para 
universidades 
y centros 
educativos. 

 Set  

El set comprende: pendón, cuadernillo, 
banners, carpas, stand, entre otros según la 
necesidad.  

92. Se necesita especificaciones del 
espacio y tipo de evento para 
poder determinar costos. 

Revisar respuesta 31 y 32 

Muestra 
itinerante de 
campaña para 
espacios 
expositivos en 
todo el país. 

 Tulcán  Montaje y producción varía dependiendo la 
ciudad a intervenir.  
 
Nota: en el caso de requerirse el montaje y 
producción en otras ciudades del país, los 
requerimientos se realizarán de manera 
específica como procesos adicionales. 

93. Se necesita especificación del 
espacio y la muestra, Si el montaje 
y producción varía dependiendo de 
la ciudad, es necesario saber las 
especificaciones de cada lugar para 
poder cotizar. 

Revisar respuesta 31 y 32 
 

 Ibarra  

 Quito  

 Manta  

 Cuenca  

 Lago Agrio  

 Huaquillas  

GESTIÓN DE MEDIOS & PUBLICIDAD 
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- Gestión de 
medios de 
comunicación 
para la 
difusión de la 
campaña: 
radio. 

 Unidad  

94. ¿Requiere creación de cuña? 
¿Tiempo esperado de difusión? ¿A 
nivel local o nacional? ¿Es 
necesario RRPP? 

Se cotiza el trabajo de relaciones públicas, 
revisar respuesta 33 

- Gestión de 
medios de 
comunicación 
para la 
difusión de la 
campaña: 
televisión. 

 Unidad  

95. ¿Requiere creación de spot de tv? 
¿Tiempo esperado de difusión? ¿Es 
necesario RRPP? ¿A nivel local o 
nacional? 

Se cotiza el trabajo de relaciones públicas, 
revisar respuesta 33  

- Gestión de 
medios de 
comunicación 
para la 
difusión de la 
campaña: 
prensa 
impresa. 

 Unidad  

96. ¿Requiere creación de noticias y 
diseño? ¿Tiempo esperado de 
difusión? ¿Es necesario RRPP? ¿A 
nivel local o nacional? 

Se cotiza el trabajo de relaciones públicas, 
revisar respuesta 33  

- Gestión de 
publicidad y 
pautaje 
digital: Posteo 
específico en 
perfiles de rrss 
externos a la 
campaña 
según 
audiencia 
objetivo.  

 Publicación  

Una publicación en perfiles externos a la 
campaña con audiencias superiores a 30K 
en IG y 90K en FB. 

97. ¿Se refieren en redes de 
influencers? ¿Medios de 
comunicación? Este servicio es 
pagado, y depende de tiempo 
requerido, especificar. 

Se refiere a la publicación en perfiles 
externos con las características ya 
señaladas. Por ejemplo, cuánto cuesta 
publicar un post de Humano en las RRSS de 
una figura influyente del país o un medio de 
comunicación con ese alcance.  

- Gestión de 
publicidad y 
pautaje 
digital: 
Anuncio en 
sitio web 
según 
audiencia 
objetivo.  

 Unidad  

Un anuncio en sitio externo a la campaña 
con un alcance de 750K impresiones.   

98. Este servicio es pagado, y depende 
de tiempo requerido, especificar. 

Anuncio en sitio web según audiencia 
objetivo. Cotizar por mes. 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: Vallas 

 Mensual   ¿Tiempo de duración de valla? 
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publicitarias 
(GYE - QUITO - 
CUENCA) 

Mensual 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: Vallas 
publicitarias 
(PROVINCIA) 

 Mensual  
 ¿Tiempo de duración de valla? 

Mensual 
 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: MUPIS 
(GYE - QUITO - 
CUENCA) 

 Mensual  
 ¿Tiempo de duración?  

Mensual 
 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: MUPIS 
(PROVINCIA) 

 Mensual  
 ¿Tiempo de duración?  

Mensual 
 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: BUSES 
(GYE - QUITO - 
CUENCA) 

 Mensual  
 ¿Tiempo de duración?  

Mensual 
 

- Gestión de 
publicidad 
ATL: BUSES 
(PROVINCIA) 

 Mensual    

- Gestión de 
activaciones y 
publicidad 
BTL. 

 Unidad  

Se cotizará una activación en espacio 
público.   

99. Se requiere especificaciones de la 
activación para poder cotizar. 

Revisar respuesta 35 

ACTIVIDADES PRESENCIALES EN TERRITORIOS 

Talleres de 1 
día para 
diferentes 
grupos 
diversos a 
través de la 
metodología 
Humano.  

 Unidad 10 - 30 

Los talleres, grupos focales y jornadas 
comprenden: alquiler de espacio, 
alimentación para participantes, materiales, 
transporte, producción, viáticos de 
talleristas, entre otros.  
 
Nota: favor hay que considerar que los 
talleres, grupos focales y jornadas se 
llevarán a cabo en diferentes localidades del 
país, por ende, el precio a cotizar deberá 
contemplar todos los rubros necesarios 
para la ejecución satisfactoria de 
actividades. 

Talleres de 3 
días para 
diferentes 
grupos 
diversos a 

 Unidad 10 - 30 
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través de la 
metodología 
Humano.  

 

100. Se necesita mayores 
especificaciones para poder 
cotizar. 

 

Por favor revisar a profundidad los términos 
de referencia, la matriz de excel y el 
presente cuestionario. Sin saber qué 
especificaciones se requieren de su parte, es 
difícil responder a la pregunta. Aquí de 
identifica actividad, cantidad y grupo de 
personas aprox.  

Talleres 
presenciales 
de 1 día para 
diferentes 
poblaciones 
según 
temáticas y 
objetivos 
específicos. 

 Unidad 10 - 30 

Talleres 
presenciales 
de 3 día para 
diferentes 
poblaciones 
según 
temáticas y 
objetivos 
específicos. 

 Unidad 20 - 50 

Grupos 
Focales de 1 
día. Incluye 
generación de 
insumos para 
la 
investigación, 
producción 
del evento, 
convocatoria, 
recopilación 
de datos y 
generación de 
informe.    

 Unidad 20 - 30 

Jornadas de 
sensibilización 
de 1 día en 
territorio, con 
poblaciones 
locales 
diversas 
representando 
tanto a 
personas en 
situación de 
movilidad 
humana como 

 Unidad 20 - 30 
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a población de 
acogida.  

Jornadas de 
sensibilización 
de 3 días en 
territorio, con 
poblaciones 
locales 
diversas 
representando 
tanto a 
personas en 
situación de 
movilidad 
humana como 
a población de 
acogida.  

 Unidad 20 - 30 

HUMANO PARA ADOLESCENTES Y JÓVENES 

Jornadas de 
sensibilización 
de 1 día en 
universidades, 
colegios y 
otros espacios 
con amplia 
presencia de 
adolescentes y 
jóvenes. 

 Unidad 30 - 100 

Las jornadas de sensibilización y talleres 
comprenden: alquiler de espacio (si aplica), 
alimentación para participantes, materiales, 
transporte, producción, viáticos de 
talleristas, entre otros.  
 
Nota: favor hay que considerar que las 
jornadas de sensibilización y los talleres se 
llevarán a cabo en diferentes localidades del 
país, por ende, el precio a cotizar deberá 
contemplar todos los rubros necesarios 
para la ejecución satisfactoria de 
actividades. 

 

101. Se necesita mayores 
especificaciones para poder cotizar 

Por favor revisar a profundidad los términos 
de referencia, la matriz de excel y el 
presente cuestionario. Sin saber qué 
especificaciones se requieren de su parte, es 
difícil responder a la pregunta. Aquí de 
identifica actividad, cantidad y grupo de 
personas aprox. 
 

Jornadas de 
sensibilización 
de 3 días en 
universidades, 
colegios y 
otros espacios 
con amplia 
presencia de 
adolescentes y 
jóvenes. 

 Unidad 100 - 200 

Fortalecimient
o de 
capacidades. - 
A través de 
talleres, foros 
y otras 
experiencias a 
considerar, 
buscamos que 
esta población 

 Unidad 20-25 
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adquiera 
capacidades y 
recursos 
específicos 
para mejorar 
sus aptitudes 
y habilidades 
para 
comunicar 
alrededor de 
los mensajes 
de la campaña 
y así ampliar 
las voces. 

Jornadas para 
change 
makers y/o 
líderes en 
universidades, 
colegios y 
otros espacios 
con presencia 
de 
adolescentes y 
jóvenes. Esto 
incluye el 
desarrollo de 
la 
metodología, 
convocatoria, 
material de 
apoyo digital e 
impreso. 
Buscamos 
involucrar a 
adolescentes y 
jóvenes en 
diferentes 
ciudades y 
actividades 
que se 
desarrollen en 
el marco de 
Humano en 
calidad de 
voluntariado, 
por lo que s e 
incluye el 
seguimiento 
del proceso 
para 
determinar la 

 Unidad 8-12 
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aplicación de 
los 
conocimientos 
y recursos 
recibidos en 
otros espacios 
y con otros 
grupos de 
personas. 

HUMANO COMO CAMPAÑA E INTERVENCIÓN COMUNICACIONAL Y DE INTEGRACIÓN EN DIFERENTES 
TERRITORIOS 

Actividades 
interactivas en 
espacio 
público para la 
generación de 
contenidos 
para la 
campaña. 

 Unidad 50+ 

Nota: la OIM podrá solicitar el servicio 
dependiendo el presupuesto disponible 
para este fin según la necesidad. 

102. Se necesita más especificaciones 
sobre qué tipo de actividades 
interactivas se esperan, el espacio, 
etc. 

Por favor revisar a profundidad los términos 
de referencia, la matriz de excel y el 
presente cuestionario. Sin saber qué 
especificaciones se requieren de su parte, es 
difícil responder a la pregunta. Aquí de 
identifica actividad, cantidad y grupo de 
personas aprox. 
 

Talleres 
temáticos 
para la 
construcción 
de contenido 
musical, 
visual, escrito, 
gráfico o 
cualquier 
expresión 
artística que 
se requiera, 
muestras 
fotográficas, 
procesos de 
capacitación y 
socialización 
de 
información a 
través de 
experto y 
expertas en 

 Unidad 10-20 

Los talleres temáticos comprenden: alquiler 
de espacio (si aplica), alimentación para 
participantes, materiales, transporte, 
producción, viáticos de talleristas, entre 
otros.  
 
Nota: favor hay que considerar que los 
talleres temáticos se llevarán a cabo en 
diferentes localidades del país, por ende, el 
precio a cotizar deberá contemplar todos 
los rubros necesarios para la ejecución 
satisfactoria de actividades. 

103. Se necesita mayor especificidad y 
considerar que no se puede poner 
un mismo costo ha talleres con 
temáticas tan diferentes y con 
requerimientos diferentes. 

Por favor revisar a profundidad los términos 
de referencia, la matriz de excel y el 
presente cuestionario. Sin saber qué 
especificaciones se requieren de su parte, es 
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las temáticas, 
entre otras. 

difícil responder a la pregunta. Aquí de 
identifica actividad, cantidad y grupo de 
personas aprox. 

 

 
 

Actividades de 
activación de 
la campaña de 
acuerdo con 
los objetivos 
que se deban 
cumplir 
(exposiciones, 
muestras, 
conciertos, 
presentacione
s, entre otros). 

 Unidad 100+ 

Nota: la OIM podrá solicitar el servicio 
dependiendo el presupuesto disponible 
para este fin según la necesidad. 

104. Se necesita mayor especificidad. 

Revisar respuesta 102 
 

Actividades 
anuales 
masivas: se 
trata de 
actividades de 
activación de 
la campaña de 
acuerdo con 
los objetivos 
que se deban 
cumplir. 

 Unidad 300+ 

Nota: la OIM podrá solicitar el servicio 
dependiendo el presupuesto disponible 
para este fin según la necesidad. 

105. Se necesita mayor especificidad. 

Revisar respuesta 102 

 


